UCHWALA NR 3/2024
SENATU KARKONOSKIEJ AKADEMII NAUK STOSOWANYCH
W JELENIEJ GORZE
z dnia 14 marca 2024 roku.

W sprawie: okreslenia wzoru logo Karkonoskiej Akademii Nauk Stosowanych w Jeleniej

Gorze oraz przyjecia Ksiegi Znaku.

Na podstawie: § 2 ust. 1a Statutu Karkonoskiej Akademii Nauk Stosowanych w Jeleniej Gorze
(tj., Obwieszczenie nr 1/2023 Rektora KANS z dnia 31 marca 2023 r.), Senat Uczelni uchwala

co nastegpuje:

§1
1. Logo (znak promocyjny) KANS w Jeleniej Gorze, zwanej dalej ,,Uczelnig” jest podstawa

wizualnej identyfikacji KPSW w Jeleniej Gorze.
2. Wzor logo, zawierajacy szczegdlowa budowe, kolorystyke oraz zasady uzywania zawarty
jest w Ksiedze Znaku KANS w Jeleniej Gorze stanowiacej zatacznik do niniejszej uchwaty.
3. Logo moze by¢ uzywane wylacznie w ksztalcie, proporcjach i kolorach okreslonych
w Ksiedze Znaku.

4. Logo stanowi wtasnos$¢ Uczelni 1 podlega ochronie.

§2
1. Logo, wedlug wytycznych zawartych w Ksigdze Znaku wykorzystywane jest przez

jednostki organizacyjne Uczelni w dokumentach, opracowaniach, promocji, kreacji
wizerunkowej 1 komunikacji Uczelni.

2. Wykorzystanie Logo przez podmioty zewngtrzne jest mozliwe po wydaniu zgody przez
Rektora Uczelni na pisemny wniosek zainteresowanego podmiotu.

3. Prawo wykorzystania logo bez ubiegania si¢ o zgode przystuguje takze innym podmiotom,
ktore na mocy odrebnych uméw 1 porozumien realizujg wspdlne projekty promocyjne,
sportowe 1 inne, a uzywanie logo ma miejsce w trakcie realizacji tych projektow, zadan i
przedsiewzie¢ oraz w zwiazku z ich realizacja.

4. Wykorzystanie znaku w celach komercyjnych jest dopuszczalne wylacznie za zgoda
Rektora. Wyrazenie zgody mozna uzalezni¢ od przedstawienia do akceptacji projektu

graficznego wykorzystania znaku.



5. Wszelkie dzialania i materiatly promocyjne przygotowane z uzyciem znaku graficznego
Uczelni, wedtug wytycznych zawartych w Ksiedze Znaku, nalezy konsultowa¢ z Biurem

Promocji KANS.

§3

Logo moze by¢ uzywane, w szczegolnosci:

1) na wszystkich imprezach, ktorych Uczelnia jest gospodarzem, uczestnikiem lub patro-
nem;

2) podczas wszelkich wydarzen o charakterze kulturalnym, sportowym, rekreacyjnym i
turystycznym, a takze przedsigwzig¢ dot. spotkan biznesowych, oficjalnych przyjec
okoliczno$ciowych oraz z okazji publicznych uroczystosci Uczelni;

3) przy projektowaniu wszelkich materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamo-
wych, finansowanych z budzetu Uczelni;

4) jako element dekoracyjny na wszelkich materiatach promujgcych, w tym gadzetach,
upominkach, pamigtkach i nagrodach, zwigzanych z Uczelnia;

5) w oficjalnej korespondencji urzgdowej, w tym na wizytowkach i identyfikatorach, pi-
smach, dokumentach i pieczeciach urzgdowych,

6) we wszystkich realizacjach graficznych, bedacych elementami dziatan informacyjnych,
promocyjnych i reklamowych (m.in. broszury, foldery, informatory, reklamy prasowe,
banery, plakaty, citylighty, zaproszenia, bilbordy), do sygnowania wydawnictw Uczelni;

7) na oficjalnych stronach internetowych i w mediach spotecznosciowych Uczelni.

§4
Traci moc Uchwata nr 53/2020 Senatu Uczelni z dnia 21 grudnia 2020 r.

§5

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.
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