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. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PROWADZONYCH STUDIOW

Nazwa kierunku: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom ksztalcenia: studia pierwszego stopnia

Forma studiow: stacjonarne

Profil ksztalcenia: praktyczny

Tytul zawodowy uzyskiwany | licencjat
przez absolwenta:

Przyporzadkowanie do dziedzin i dyscyplin nauki

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa Procentowy udzial
dyscyplin, w ktérym
zgodnie z programem
studiow uzyskiwane sa
efekty uczenia si¢

nauki o komunikacji 100
spotecznej i mediach

dziedzina nauk spotecznych

1. Wskazanie zwiazku z misja uczelni i jej strategia rozwoju:

Strategia Karkonoskiej Akademii Nauk Stosowanych (wczesniej KPSW) w Jeleniej
Gorze zostata przyjeta uchwaly Senatu nr 38/2021 dnia 25 pazdziernika 2021 roku i dostgpna
jest w pelnej wersji w Biuletynie Informacji Publicznej pod wskazanym linkiem:
(http://bip.kpswijg.pl/userfiles/file/doc/senat/uchwaly2021/US 38 2021 Zalacznik_Strategia.
pdf).

Zgodnie ze Statutem, Karkonoska Akademia Nauk Stosowanych ma za zadanie, we
wspotpracy ze Srodowiskiem lokalnym, stuzy¢ rozwojowi regionu jeleniogorskiego poprzez
podnoszenie poziomu wyksztalcenia spoteczenstwa, propagowaé obywatelskie 1
proeuropejskie postawy spoteczne, dochowywac tradycji i zwyczajow akademickich, a swoje
cele i zadania wypehia¢ z poszanowaniem ludzkie godnosci.

Strategia jest przejawem 1 potwierdzeniem troski oraz dbatosci wtadz Uczelni o dobro
kadry akademickiej, pracownikow roéznych piondéw, a zwlaszcza studentow. Wyniki
przeprowadzonych w pierwszym kwartale 2020 roku badan ukazaly potrzebe podjecia dziatan
zmierzajacych do przemodelowania sfery edukacyjnej, promocyjnej, finansowe;,
infrastrukturalnej oraz nadania nowego ksztaltu determinantom zwigzanym z rozwojem oraz
konsolidacja wspolpracy z otoczeniem zewngtrznym.

Nadrzgdnym celem strategii rozwoju jest taka rekonfiguracja powyzszych obszarow,
ktora doprowadzi do ich wzajemnego przenikania si¢ i zazgbienia ze soba, co powinno w
przysztosci skutkowa¢ zagwarantowaniem Uczelni pozycji lidera na lokalnym rynku
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edukacyjnym, wzrostem liczby studentéw oraz rangi i1 prestizu KANS jak rowniez
zwigkszeniem mozliwosci inwestycyjnych.

KANS jest uczelnig otwartg zar6wno na najnowsze osiggni¢cia naukowe i techniczne,
jak i na zapotrzebowanie spoteczne dotyczace ustug edukacyjnych realizowanych w duchu
stuzby na rzecz dobra wspolnego z uwzglednieniem szczeg6élnych potrzeb edukacyjnych
mlodziezy niepetnosprawne;.

Do zadan edukacyjnych Wydzialu, obok ksztatcenia studentow, nalezy rowniez
ksztatcenie ustawiczne prowadzone zarowno w formie studiow podyplomowych, kursow jak
i w formie cyklicznych wyktadéw i seminaridow popularyzujgcych najnowsze osiggnigcia
nauki i techniki. Ksztatcenie kadry naukowej Wydziat prowadzi poprzez systemy seminariow
naukowych oraz roznorodne szkolenia zewngtrzne i wewngtrzne.

Program ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna nawiazuje
do misji i strategii Uczelni oraz Wydziatu.

Gtowne cele mis;ji to:
- ksztalcenie, ktore opiera si¢ na przygotowaniu absolwentow — praktykéw do pracy
zawodowej w dynamicznie rozwijajacych si¢ warunkach gospodarczych, kierujgc si¢
poszanowaniem praw czlowieka 1 jego wartoSci oOraz zasadami kultury relacji
mig¢dzyludzkich.
- pobudzanie postaw przedsigbiorczos$ci i ksztaltowanie umiejetnosci liderskich, wiaczanie
mtodych ludzi do debaty publicznej nad przysztoscig §wiata i nauka kreowania opinii opartej
na wiedzy i faktach.
- integrowanie $rodowiska akademickiego z podmiotami gospodarczymi regionu i
umiedzynarodowienie uczelni w realizacji interdyscyplinarnych celow naukowo —
badawczych.

Program jest opracowany zgodnie z zaleceniami wynikajacymi z udziatu Uczelni w
Europejskim Obszarze Szkolnictwa Wyzszego oraz wewngtrznych aktoéw prawnych Uczelni.

2. Ogolne cele ksztalcenia oraz mozliwosci zatrudnienia i kontynuacji ksztalcenia przez

absolwentow:

Studia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna prowadzone sg w systemie
stacjonarnym. Studia licencjackie na kierunku dziennikarstwo ikomunikacja spofeczna
0 profilu praktycznym trwajg 6 semestrow w wymiarze 1830 godzin (bez praktyk
zawodowych). Ksztalceniu przypisane jest 180 punktow ECTS.

Program studiow przewiduje mozliwo$¢ prowadzenia zaje¢ z wykorzystaniem metod i
technik ksztalcenia na odlegtos¢ w wymiarze maksymalnie 50% liczby punktéw ECTS
koniecznej do ukonczenia studidow na danym poziomie.

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna to kierunek studiow bedacy wypadkowa wielu
dyscyplin naukowych z zakresu nauk spotecznych, jednak skupiajacy si¢ na osigganiu
efektow uczenia w dyscyplinie naukowej nauki o komunikacji spotecznej i mediach. W jego
obszarze miesci si¢ wiedza o: spotecznej historii mediow i wspoélczesnych tendencjach
rozwojowych polskich i swiatowych systemoéw medialnych, procesie powstawania tekstow
medialnych, sposobach ich analizy, interpretacji, regutach kompozycji i odbioru, zasadach
zarzadzania, etyce mediow, normach etycznych i prawnych obowigzujacych wspotczesnego
dziennikarza, roli nowych technologii komunikacyjnych w budowaniu wspolczesnego



systemu medialnego, strukturze, historii, procesach rozwojowych, ekonomicznych,
odmianach, normach i sposobach badania mediow.

Studia licencjackie na Kkierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna majg
za zadanie wyksztalci¢ absolwenta do pracy w obszarze medialnym i wizerunkowym.
Ukierunkowane sg gldownie na $wiadome 1 kompetentne zjawiskach spotecznych,
politycznych i kulturowych. Treséci ksztatcenia dostarcza studentowi wiedzy teoretycznej i
umiejetnosci praktycznych oraz kompetencji spolecznych i1 personalnych dotyczacych:
komunikacji spotecznej, procesow komunikowania masowego, sposobow wplywania na
odbiorce, budowania wizerunku oraz wykorzystywania nowych narzedzi komunikowania,
ktérych pula aktualizuje si¢ obecnie niestychanie szybko, a takze zagadnien zwigzanych ze
specyfikg poszczegdlnych medidw;  pozwolg przede wszystkim zastosowaé zdobyte
kompetencje w praktyce zawodowe;j.

W ramach ksztattowania kompetencji spotecznych studenci realizowaé bedg szereg
wspolnych projektow, wspierajacych rozwoj spoteczny, umozliwiajacych zrozumienie, ze
wspotpraca to nic innego jak respektowanie nie tylko wiasnych celéw, ale réwniez celow
innych cztonkow zespotu oraz takie skoordynowanie wzajemnych zachowan, aby obopdlne
interesy mogly zosta¢ osiagnicte.

Absolwent kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna bgdzie potrafil zadbaé
0 wizerunek instytucji (firmy, szkoty, zaktadu itp.) w taki sposdb, aby kreowaé zamierzony i
zaplanowany obraz w mediach, przy jednoczesnym poszanowaniu kanondéw etycznych, takze
w konteks$cie nowych mediow i sztucznej inteligencji. Praktyczna umiejetno$¢ formutowania
wypowiedzi na dowolny temat i skutecznego komunikowania si¢ z mediami w sprawach
zawodowych, znajomo$¢ nowych technologii PR, pozwoli mu tworzy¢ transparentne
przekazy informujace 1 ksztaltujace opini¢ publiczng. Zdobyta teoria, wzmocniona
praktykami zawodowymi, pozwoli nie tylko doskonali¢ kwalifikacje w toku studiow, ale
uswiadomi potrzeb¢ nieustannego poszerzania wlasnych kompetencji, takze po ich
zakonczeniu. Da mozliwo$¢ poszerzenia sprawnosci w zakresie nawigzywania kontaktow
utatwiajac absolwentowi zaistnienie na rynku pracy.

Ksztalcenie na kierunku odbywa si¢ w oparciu 0 najnowsze badania naukowe,
osiggniecia i innowacje technologiczne oraz wspotprace ze srodowiskiem lokalnym. Student
ma mozliwo$¢ korzystania z nowoczesnej oferty edukacyjnej oraz dobrze wyposazonej bazy
dydaktycznej (m.in. zinformatyzowanych sal, studia radiowego, sprzetu telewizyjnego oraz
bogatego ksiggozbioru Biblioteki i Centrum Informacji Naukowej). Osoby niepetnosprawne
(z trudnosciami narzadéw ruchu, wzroku i stuchu) moga wykorzysta¢ niezbedne im narzedzia
utatwiajace proces dydaktyczny (petle indukcyjne, klawiatury itp.).

Do zrozumienia przez studenta wagi wspolpracy z otoczeniem spotecznym
i gospodarczym, przyczyniaja si¢ m.in. obowiazkowe praktyki zawodowe w instytucjach
(firmy, szkoty, zaktady itp.) w zespotach odpowiedzialnych za komunikacje spoteczng i
wizerunek, instytucjach medialnych lub zwigzanych z mediami. Student poszerza i wzmacnia
kontakty z krajowymi i zagranicznymi o$rodkami naukowymi poprzez realizowany na uczelni
Program ERASMUS. Uczestniczy i przygotowuje imprezy, na ktore zapraszani sa
przedstawiciele mediow regionalnych 1 ogdélnopolskich. Moze realizowac¢ si¢ takze w kotach
naukowych 1 zainteresowan. Posigdzie znajomos$¢ jezyka obcego na poziomie bieglosci B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego Rady Europy. Ponadto wykaze si¢
umieje¢tnoscig postugiwania jezykiem specjalistycznym wiasciwym dla zakresu ksztalcenia
oraz znajomoscig nowoczesnych technologii informatycznych.



Student kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna rozwija swoje kompetencje
zawodowe, wybierajac jeden z trzech proponowanych modutéw specjalnosciowych: event i
kreowanie wizerunku, produkcja medialna z elementami dziennikarstwa radiowo-
telewizyjnego, public relations.

Celem nauki w ramach modutu specjalno$ciowego event i kreowanie wizerunku jest
wyksztalcenie absolwenta, posiadajacego rozszerzone kompetencje w zakresie wykorzystania
nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych 1 marketingowych, stuzacych budowaniu
pozytywnych relacji osob, firm i instytucji uzyteczno$ci publicznej z ich otoczeniem. Student
nab¢dzie wiedze zzakresu tworzenia strategii komunikacyjnych i promocyjnych oraz
organizowania imprez iwydarzen. Pozyska podstawowe umiejetnosci niezbgdne do
wspolpracy z mediami, organizowania eventow, budowania strategii komunikacyjnych,
promocyjnych i wizerunkowych.  Ponadto nabedzie sprawno$¢ tworzenia przekazéw
medialnych, stuzacych celom wizerunkowym oraz dostosowanych do potrzeb i specyfiki
réznorodnych kanaléw komunikacyjnych i typoéw publicznosci.

Modut specjalnosciowy produkcja medialna z elementami dziennikarstwa radiowo-
telewizyjnego powstal w zwigzku z dynamicznym rozwojem branzy medialnej, w ktorej
poszukuje si¢ wszechstronnych specjalistow, ktorzy dysponuja nie tylko kompetencjami
dziennikarskimi, ale takze potrafiag tworzy¢ dzwiekowe oraz wizualne produkty medialne i
marketingowe. Celem ksztalcenia w ramach tego modutu jest przede wszystkim zapewnienie
studentom mozliwosci uzyskania umiejetnosci projektowania, tworzenia i obrobki
materiatdéw multimedialnych. Oprocz wiedzy i umiej¢tnosci z zakresu komunikacji wizualnej,
fotografii, grafiki oraz tworzenia przekazow audio-wizualnych studenci nabedg takze wiedze
I umiejetnosci z zakresu zarzadzania, projektowania i tworzenia wizerunku, bowiem sg to
kompetencje niezbedne do efektywnego prowadzenia dzialalno$ci w branzy medialne;.

Specjalnos¢ public relations szczegbdlny nacisk ktadzie na rozszerzone kompetencje w
zakresie budowy relacji i dialogu pomigdzy organizacja a jej otoczeniem. Poprzez organizacje
rozumie si¢ jednostki pierwszego (samorzady, jednostki administracyjne, urzedy), drugiego
(firmy, przedsiebiorstwa 1 korporacje) oraz trzeciego (NGO) sektora. Studia zapewniajg
doskonata znajomo$¢ narzgdzi PR, otoczenia medialnego a takze ksztattowanie
ponadprzecietne] kompetencji jezykowej (komunikacyjnej).

Konczac studia kierunkowe, absolwent osiggnie kompetencje pozwalajace na podjecie
pracy w:

e stacjach radiowych i telewizyjnych,

e redakcjach prasowych i internetowych,

e agencjach public relations,

e agencjach reklamowych i marketingowych,

e komorkach PR struktur administracyjnych,

e dzialach PR 1 marketingu podmiotow gospodarczych,

e dzialach marketingu 1 komunikacji spolecznej instytucji uzytecznosci publicznej oraz
organizacji pozarzagdowych,

e dziatach marketingu i komunikacji spolecznej instytucji zwigzanych z branza
turystyczna

e biurach rzecznika prasowego,
e Dbiurach poselskich i sztabach wyborczych,
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e organizacjach non-profit.

Moze by¢ takze zatrudniony jako:
e doradca ds. wizerunku,
e konsultant ds. mediéw

e konsultant lub ekspert ds. komunikacji w sytuacjach kryzysowych w instytucjach
politycznych i biznesowych.

Bedzie potrafit takze stworzy¢ wlasne samodzielne miejsce pracy (portal internetowy, agencja
reklamy, PR, agencja marketingu internetowego).

3. Wymagania wstepne

Warunkiem podjecia studidow pierwszego stopnia na kierunku dziennikarstwo
| komunikacja spoteczna jest uzyskanie efektow uczenia si¢ zaktadanych dla ksztalcenia
ogdlnego na poziomie poprzedzajacym 6 poziom wg Polskiej Ramy Kwalifikacji
tj. ukonczenie szkoty $redniej i uzyskanie §wiadectwa maturalnego.

4. Zasady rekrutacji

Kandydaci na pierwszy rok studiow przyjmowani sg na poszczegoélne kierunki i formy
studiow oraz poziomy ksztatcenia w ramach limitéw przyjec.

Postgpowanie rekrutacyjne moze by¢ przeprowadzone w oparciu o konkurs §wiadectw
dojrzato$ci/maturalnych.

Wydziatowe Komisje Rekrutacyjne przeprowadzaja rekrutacj¢ oraz podejmuja decyzje
o przyjeciu na studia w przypadku, gdy wstep na studia nie jest wolny. Jezeli Wydziatowa
Komisja Rekrutacyjna nie jest powotywana, rekrutacj¢ przeprowadza dziekan wydziatu.

W przypadku przyjecia na kilka kierunkéw, kandydat musi dokona¢ wyboru jednego
znich, jako kierunku podstawowego. Studiowanie na kilku kierunkach jest mozliwe
na zasadach okreslonych w ustawie Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce oOraz
W Regulaminie studiow.

Warunkiem dopuszczenia do postgpowania rekrutacyjnego jest rejestracja kandydata na
podstawie ztozonego w terminie kompletu dokumentow, oraz wniesione] oplaty
za postgpowanie rekrutacyjne. Wykaz wymaganych dokumentow, terminy ich sktadania oraz
wysoko$¢ optaty rekrutacyjnej sg okreslone zarzadzeniem Rektora.

Szczegdtowe zasady rekrutacji, przyjete uchwata Senatu KANS na okreslony rok
akademicki, sg podawane do publicznej wiadomos$ci poprzez umieszczenie ich na stronie
internetowej Uczelni.

II.LEFEKTY UCZENIA SIE

Podstawe¢ prawng do opracowania efektéw uczenia si¢ na kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna, na studiach pierwszego stopnia stanowia:

e Ustawa z dnia 20 lipca 2018 roku — Prawo 0 szkolnictwie wyzszym i nauce (t.j., Dz.
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U.z2022r., poz. 574, z pozn. zm.)

e Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 27 wrzesnia 2018 r. w
sprawie studiéw (t.j., Dz. U. z 2021 r., poz. 661),

e Ustawa z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (t.j. Dz. U.
22020 r., poz. 226),

e Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w
sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektéw uczenia si¢ dla kwalifikacji na
poziomie 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji (Dz. U. z 2018 r., poz. 2218),

e Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 20 wrze$nia 2018 r. w
sprawie dziedzin nauki i dyscyplin naukowych oraz dyscyplin artystycznych (Dz. U. z
2018 r., poz. 1818).

Efekty uczenia si¢ dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna zostaty opracowane
w oparciu o zatacznik pkt. I do rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z
dnia 14 listopada 2018 r. Opracowywanie efektow uczenia si¢ dla kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spofeczna prowadzone bylo na podstawie konsultacji z rynkiem pracy i
interesariuszami zewnetrznymi. Efekty te odnosza si¢ do dyscypliny naukowej - nauki o
komunikacji spolecznej i mediach.

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jako Kierunek ma za zadanie uzmystowié
przysztym absolwentom zlozono$¢ relacji w procesach komunikacji zarowno z perspektywy
historycznej, jak i wspotczesnych przemian spoteczno-kulturowych. Wiedza i umiejetnosci w
tym zakresie pozwalaja zrozumie¢ histori¢ i wspotczesne tendencje rozwojowe $wiatowych
systemow medialnych, proces powstawania tekstow medialnych, sposoby ich analizy,
interpretacji, reguty kompozycji i odbioru, zasady zarzadzania mediami, etyke zawodu,
normy prawne, ale takze uwarunkowania historyczne, odwotania filozoficzne,
jezykoznawcze, a takze ekonomiczne procesy rozwojowe. Czerpigc z osiggnie¢ nauk
spotecznych kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna wzbogaca rozumienie praktyki
dziennikarskiej i medialnej, daje mozliwos$ci pehliejszego wyjasniania przedmiotu badan w
tym zakresie.

Tabela pokrycia efektow uczenia sie.

Efekty uczenia si¢ dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna pokrywaja 100% efektow
wskazanych w Polskiej Ramie Kwalifikacji.

Matryca efektéw uczenia si¢ dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

dziedzina: nauki spoteczne
profil ksztalcenia: praktyczny
forma studiéw: stacjonarne
tytut zawodowy: licencjat

Symbol | Efekty uczenia si¢ na kierunku studiéw dziennikarstwo i Odniesienie do
komunikacja spoleczna. charakterystyki
Po ukonczeniu studiéow pierwszego stopnia na kierunku | drugiego stopnia
studiow dziennikarstwo i komunikacja spoleczna efektow uczenia sie
absolwent: dla klasyfikacji na
poziomie 6 PRK
WIEDZA




K_WO01

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu fakty,
zjawiska i procesy. Zna i rozumie teorie i nurty badawcze,
wyjasniajace zlozone zaleznos$ci migdzy nimi, stanowigce
podstawowa wiedze ogdlng z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach.

P6S_WG

K_WO02

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu,
rowniez w perspektywie historycznej, metody analizy i
interpretacji  faktow, zjawisk 1 procesow w ramach
wybranych teorii 1 szk6t badawczych z zakresu nauk o
komunikacji spotecznej i mediach,

P6S_WG

K_W03

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu
wybrane zagadnienia z obszaru wiedzy szczegodtowe;,
wlasciwej dla kierunku dziennikarstwo i1 komunikacja
spoteczna. Zna mozliwosci praktycznego zastosowania tej
wiedzy w mediach 1 instytucjach zwigzanych z
komunikowaniem

P6S_WG

K_W04

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu
dylematy wspotczesnej cywilizacji, zwigzane z rozwojem
spoteczenstwa informacyjnego, nowych mediow i
technologii komunikowania

P6S_WK

K_WO05

Absolwent zna i1 rozumie podstawowe uwarunkowania
ekonomiczne, prawne, etyczne i organizacyjne odnoszace
si¢ do pracy w instytucjach medialnych 1 zwigzanych z
komunikowaniem

P6S_WK

K_W06

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu formy
rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci zwigzanej] z
komunikowaniem, oraz podstawowe pojecia i zasady z
zakresu ochrony wilasnos$ci intelektualnej 1 prawa
autorskiego 1 zarzadzania nimi.

P6S_WK

K_WO07

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu
zasady funkcjonowania urzadzen wykorzystywanych w
branzy medialnej i stosowanego do nich oprogramowania

P6S_WG

UMIEJETNOSCI

K_U01

Absolwent potrafi praktycznie wykorzysta¢ posiadang
wiedz¢ z zakresu nauk o komunikacji spolecznej i mediach
w celu identyfikowania, interpretowania i rozwigzywania
probleméw oraz wykonywania zadan zwigzanych z
profesjonalnym i kompetentnym komunikowaniem.

P6S_UW

K_U02

Absolwent potrafi wlasciwie dobiera¢ metody 1 narzedzia
oraz stosowa¢ zaawansowane technologie informacyjne 1
komunikacyjne w celu identyfikowania i rozwigzywania
probleméw oraz wykonywania zadan zwigzanych
profesjonalnym i kompetentnym komunikowaniem

P6S_UW

K_U03

Absolwent potrafi wyszukiwaé, analizowaé, oceniaé i
wykorzystywa¢ informacje zdobyte z rdéznych zrodet.
Absolwent potrafi weryfikowac¢ zZrodla, z wykorzystaniem
krytycznego myslenie formulowa¢ sady, merytorycznie

P6S_UW




argumentowa¢ 1 wnioskowa¢, w celu rozwigzywania
ztozonych i nietypowych problemow.

K_U04

Absolwent  potrafi poshugiwaé¢ si¢ specjalistyczng
terminologia z zakresu dziennikarstwa 1 komunikacji
spotecznej

P6S_UK

K_U05

Absolwent potrafi formutowa¢ wypowiedzi w debacie,
przedstawia¢ 1 ocenia¢ rdézne opinie oraz dyskutowaé o
nich.

P6S_UK

K_U06

Absolwent potrafi postugiwaé si¢ jezykiem obcym, ze
szczegblnym uwzglednieniem stownictwa w zakresie nauk
o komunikacji spolecznej i1 mediach zgodnie z
wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2 Europejskiego
Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

P6S_UK

K_U07

Absolwent potrafi samodzielnie zdobywaé wiedzg i
poszerza¢ umiejetnosci, zawodowe zwigzane z wybrang
sfera dziatalno$ci spotecznej, medialnej i zwigzanej z
komunikowaniem. Absolwent potrafi samodzielnie
podejmowac¢ dzialania, zmierzajace do rozwijania wlasnych
zdolnosci i kariery

P6S_UU

K_U08

Absolwent potrafi pracowa¢ i1 wspotdziata¢ w grupie,
przyjmujac w niej rézne role, w tym takze planowac i
organizowa¢ prace indywidualng i1 zespolowa (takze o
charakterze interdyscyplinarnym)

P6S_UO

K_U09

Absolwent potrafi rozstrzyga¢ dylematy zawodowe zgodnie
z normami etyki. Absolwent potrafi przewidzie¢ skutki
swoich dziatan wynikajace z regulacji prawnych i
etycznych wykonywanego zawodu.

P6S_UU

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01

Absolwent jest gotow do krytycznej oceny informacji oraz
posiadanej wiedzy z zakresu dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej, ma $wiadomos$¢ jej znaczenia w rozwigzywaniu
problemow poznawczych 1 praktycznych, jest takze gotow
do zasiegania opinii ekspertow w przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem problemu

P6S_KK

K_KO02

Absolwent jest gotow do $wiadomego wypetniania
zobowigzan spolecznych zwigzanych z petlieniem rol
spotecznych oraz do wspodlorganizowania dziatalnos$ci na
rzecz S$rodowiska spotecznego, a takze do inicjowania
dzialania na rzecz interesu publicznego

P6S_KO

K_KO3

Absolwent jest gotdéw do myslenia 1 przedsigbiorczego
dziatania w sferze komunikacji spotecznej i mediow

P6S_KO

K_K04

Absolwent jest gotow do dbatosci o dorobek i tradycje
zawodow medialnych 1 opartych na komunikowaniu.
Absolwent jest gotow odpowiedzialnie  wypetiac
powierzone mu role zawodowe, przestrzegania zasad etyki
zawodowej i wymagania tego od innych. wypetniania rol
zawodowych i przestrzegania zasad etyki zawodowej, a

P6S_KR
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takze wymagania tego od innych

I1l. HARMONOGRAM REALIZACJI PROGRAMU STUDIOW

1. Liczba punktéow ECTS konieczna do uzyskania kwalifikacji: 180
2. Ogolna liczba godzin (bez praktyk zawodowych): 1830
3. Liczba semestrow: 6

4. Opis poszczegélnych modulow ksztalcenia

Program zbudowany jest z 4 modutéw ksztatcenia:

1) Modul przedmiotow podstawowych: ebowigzkowych i ograniczonego wyboru

Modut ten obejmuje 570 godzin, za ktore student moze uzyska¢ odpowiednio 44 punkty
ECTS. Modut przedmiotow podstawowych obejmuje przedmioty z zakresu nauk spotecznych
wprowadzajacych do problematyki mediow, wspomagajacych rozumienie zjawisk
medialnych oraz ich badanie w tym miedzy innymi: socjologia, metody badan
medioznawczych i empirycznych, podstawy wiedzy o organizacji i zarzqdzaniu, zarzqdzanie
sytuacjq kryzysowq, prasoznawstwo i filozofia. W module tym sg rowniez zajgcia
obowigzkowe z jezyka obcego. Przedmioty wchodzace w sktad tego modutu sg realizowane
w wigkszosci w trzech pierwszych semestrach studiéw, dajac podstawe¢ do zrozumienia
wiedzy z zakresu przedmiotow kierunkowych, jak i umiejetnosci oraz postaw wilasciwych
studiowanej dyscyplinie. Kazdy student musi zaliczy¢ wszystkie przedmioty wchodzace
w sktad tego modutu. Moze jednak dokonywa¢ wyboru jezykow obcych: jezyk angielski,
Jezyk niemiecki, jezyk rosyjski lub jezyk hiszpanski.

Przedmiot Llczt_)a ECTS
godzin
Podstawy wiedzy o organizacji i zarzadzaniu 45 3
Ekonomia z ekonomikg mediow 30 3
PR miast i region6w 15 1
Zarzadzanie sytuacja kryzysowa 30 2
Woprowadzenie do kultury popularnej 15 1
Metody badan medioznawczych 15 1
Teoria komunikacji spolecznej 45 4
Prasoznawstwo 30 2
Jezyk jako podstawowe narzedzie komunikacji 45 4
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Komunikacja wizualna 30 2
Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu 30 3
Warsztat pisania tekstow uzytkowych 30 2
Podstawy socjologii 30 3
Podstawy filozofii 30 2
Metody badan empirycznych 30 3
Jezyk 120 | 8
angielski/niemiecki/rosyjski/hiszpanski/wtoski/francuski

Razem 570 44

2) Modul przedmiotéw kierunkowych: obowiazkowych i kierunkowych do wyboru

Modut sktada si¢ z przedmiotow obowigzkowych, przedmiotow kierunkowych do
wyboru i seminarium licencjackiego, ktore obejmuja tacznie 735 godzin i 100 pkt ECTS, a
ponadto 720 godzin praktyk zawodowych za 28 punktow ECTS. Studenci uzyskuja w ramach
prowadzonych kursoOw niezbedng wiedzg, umiejetnosci 1 postawy wiasciwe dla zawodu
dziennikarza i osoby zajmujacej si¢ promocja i ksztattowaniem wizerunku. Nabywaniu
konkretnych umiejetnosci stuzy tu prowadzony przez 4 semestry kurs warsztat zawodowy,
obejmujacy lgcznie 240 godzin i 24 punkty ECTS. Sklada si¢ na niego w semestrze |
dziennikarstwo informacyjne, w semestrze |l grafika komputerowa, dziennikarstwo
publicystyczne, radiowe i telewizyjne, podczas Il semestru realizowany jest warsztat
dziennikarstwa internetowego i jezyk filmu — czyli warsztat pisania scenariuszy, w IV
semestrze zaplanowany jest warsztat: krytyka filmowa, literacka i muzyczna w Internecie. W
semestrze V realizowany jest warsztat DJ-a z elementami dziennikarstwa muzycznego oraz
warsztaty reportazu i dokumentu pt.: zmieniaj rzeczywistos¢. \W semestrze V i VI odbywaja
si¢ rowniez praktyki zawodowe.

W module tym realizowane jest przez dwa ostatnie semestry studiow obowigzkowe
seminarium licencjackie. Obejmuje ono 60 godzin oraz 4 punkty ECTS. Celem kursu jest
przygotowanie studenta do realizacji pracy dyplomowej (za ktérg uzyska 10 pkt ECTS).
Student moze wybiera¢é prowadzacego seminarium sposrod wskazanych pracownikow
dydaktycznych stanowigcych kadre kierunku studiow. Student wybiera prowadzacego
seminarium, kierujac si¢ swoimi zainteresowaniami oraz obszarem badawczym
prowadzacego zajecia. Efekty uczenia si¢ dla modutu sg opisane w matrycy i karcie
przedmiotu seminarium licencjackie.

Studenci moga poszerza¢ swoje kompetencje zgodnie z zainteresowaniami, realizujac
zajecia zaproponowane w ramach przedmiotow kierunkowych do wyboru. Celem tej czeSci
ksztalcenia jest poglebianiec wiedzy i1 umiej¢tnosci w zakresie  zarzadzania, filozofii
i komunikowania co przyczyni si¢ do podwyzszenia kwalifikacji absolwenta kierunku oraz
zwigkszy jego szanse na zatrudnienie. Studenci mogg wybiera¢ sposrod nastepujacych
przedmiotow: filozofia kultury, filozofia polityki, biznesplan, zarzqdzanie projektami,
asertywnos¢ - trening interpersonalny.

Przedmiot Llczt_Ja ECTS
godzin
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Retoryka i erystyka 30 2
Kultura jezyka 15 1
Public relations 45 4
Techniki negocjacyjne 15 1
Warsztat zawodowy* 240 24
Gatunki dziennikarskie 45 4
Emisja glosu 15 1
Techniczne zagadnienia pracy w studiu 15 1
radiowym
Dziennikarskie zrédta informacji 15 1
Spoteczna historia mediow 30 3
Etyka dziennikarska 15 2
Komunikacja wewngtrzna ( internal PR) 15 1
Prawo medidow 1 wybrane zagadnienia z 15 1
zakresu ochrony wilasnosci intelektualne;j
Systemy medialne 45 4
Tworzenie stron WWW 15 1
Efektywna praca w zespole 15 1
Budowanie marki 15 1
Psychologia spoteczna 15 1
Filozofia kultury / Filozofia polityki 15 1
Asertywnos¢ - trening interpersonalny / 30 9
Warsztat kompetencji migdzykulturowe;j
Biznesplan / Zarzadzanie projektami 15 1
Praktyki zawodowe 0 28
Seminarium licencjackie 60 4
Praca dyplomowa 0 10
735+
Razem 720 100
praktyki
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Wymiar, zasady i forma odbywania praktyk

Praktyki zawodowe maja na celu potwierdzenie i zweryfikowanie wiedzy uzyskanej
w toku studiow oraz nabycie do$wiadczenia zawodowego przez studentdéw poprzez
obserwowanie i uczestnictwo w pracy dziennikarzy, wydawcow, agencji PR iinnych
komorek medialnych w réznych jednostkach i instytucjach. Student ma za zadanie m.in.
zapozna¢ si¢ ze strukturg, zadaniami i1 dziataniami charakterystycznymi dla instytucji
medialnych, a takze regionalnych biur i urzedow oraz agencji marketingowych, reklamowych
i public relations, biur rzecznikéw prasowych i biur prasowych lokalnych korporacji i firm
oraz ich rolag w spoteczenstwie i spotecznosci lokalnej. Powinien wyksztalci¢ umiejetnosci
rzetelnego pozyskiwania wiadomosci i obiektywnego informowania odbiorcy oraz
potwierdzi¢ postawe odpowiedzialnosci wzgledem powierzonych zadan i §wiadomosci roli
jaka petni pracownik medialny w wykonywanym przez siebie zawodzie.

Student odbywa praktyke zawodowa w wymiarze 720 godzin, za ktorg uzyskuje 28
punktéw ECTS. Ze wzgledu na praktyczny profil kierunku na 1 pkt ECTS przypada 30
godzin, a nie 25 godzin jak w przypadku pozostatych zaje¢ dydaktycznych. Praktyka jest
zaliczana na ocen¢ w skali zgodnej z Regulaminem studiow. Praktyka odbywa si¢ we
wskazanej przez studenta instytucji, z ktorg porozumienie o prowadzeniu praktyk podpisuje z
ramienia uczelni rektor. Opiekunem praktyki w placowce jest dziennikarz lub osoba
odpowiadajgca za komunikacj¢ spoteczng pracujaca w danej instytucji. Na kazdym Kierunku
wyznaczony jest organizator praktyki z ramienia Wydzialu (pracownik dziekanatu), ktory jest
odpowiedzialny za: formalne przygotowanie studenta do praktyki, wlasciwy (dla kierunku i
profilu) dobdr instytucji przez studentéw oraz przygotowanie dokumentow (porozumienie,
instrukcja praktyki). Przed rozpoczgciem praktyki student zobowigzany jest zglosi¢ si¢ do
dziekanatu celem dopetnienia wszelkich niezbednych formalno$ci. Zaliczenia na oceng
praktyki dokonuje opiekun praktyki z ramienia instytucji, do ktérej udat si¢ student. Oceng do
elektronicznego formularza protokotu, po weryfikacji dokumentow, wpisuje uczelniany
opiekun praktyk powotany przez dziekana Wydziatu.

Student dokumentuje przebieg praktyki w Dzienniku praktyki. Znajduje si¢ w nim
oprocz opisu przebiegu praktyki w okres§lonej liczbie godzin i1 miejscu, opinia wystawiana
przez opiekuna. Dokumentem stanowigcym podstawe do zaliczenia praktyki jest dziennik
praktyki, ktory przechowywany jest w aktach w okresie trwania studidow, a po ich
zakonczeniu przekazywany jest studentowi. Karta zaliczenia praktyk jest natomiast
dokumentem, ktory potwierdza realizacj¢ praktyk i pozostaje w aktach studenta. Wpisu do
elektronicznego formularza protokotu dokonuje uczelniany opiekun praktyk po stwierdzeniu
prawidlowosci przebiegu praktyki i uzyskania przez studenta zaktadanych efektow. Czas
i miejsce odbycia praktyki sg odnotowywane w suplemencie do dyplomu.

Zaswiadczenie o przyjeciu do placowki, harmonogram praktyk, baza instytucji oraz
pozostate dokumenty dostepne sg dla studentdow na stronie internetowej Uczelni oraz
W dziekanacie Wydzialu. Szczegdélowe zasady 1 forma odbywania praktyk sg opisane
w sylabusie i dzienniku praktyk.

Zasady realizacji 1 dokumentowania praktyk okresla Regulamin organizacji praktyk
zawodowych stanowigcy zatacznik do zarzadzenie rektora nr 61/2021 z dnia 26.07.2021 r.
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3) Modul przedmiotéw zwigzany z wyborem jednego z trzech moduléw
specjalnosciowych w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Studenci, ktérzy wybiorg modul specjalnosciowy event i kreowanie wizerunku
realizowa¢ beda 16 przedmiotow. Efekty ksztatlcenia umozliwia mu rozszerzenie wiedzy
kierunkowej w tych obszarach, ktére go zainteresuja i jego zdaniem wzmocnig posiadany
warsztat zawodowy. Modut obejmuje 375 godzin, dla ktorych przydzielono 30 punkty ECTS.

Modut specjalno$ciowy event i kreowanie wizerunku ma dostarczy¢ studentom wiedze
I praktyczne umiejetno$ci wykraczajace poza podstawowe kompetencje dziennikarskie
I medialne. Studenci dzigki poszerzajacym ich wiedz¢ kursom, nabeda dodatkowe
kompetencje (z zakresu wykorzystania nowoczesnych narzgdzi komunikacyjnych
I multimedialnych w przestrzeni wirtualnej) niezbedne w funkcjonowaniu na wspotczesnym
rynku. Oprécz wiedzy i1 umiejetnosci w zakresie strategii 1 narzedzi komunikacji oraz zasad
strategicznego wykorzystania elektronicznych narzedzi komunikacji, poznajg specyfike
promocji za posrednictwem social medidw, zasady tworzenie tresci reklamowych oraz event
marketingu, reguly pomiaru efektywnoSci narzedzi promocji i kreowania wizerunku.
Zapoznaja si¢ zpodstawami projektowania kreacji graficznych, metodami badan
diagnostycznych, zasadami tworzenia projektow i kampanii oraz tworzenia tzw. ,,zawarto$ci”
internetowej w celach marketingowych 1 wizerunkowych. W ramach tego modutu
specjalnosciowego studenci beda mogli zdoby¢ kompetencje potrzebne do organizowania
imprez 1 wydarzen. W ramach cyklu zaje¢ pos§wigconych tej problematyce poznaja aspekty
prawne, ekonomiczne, marketingowe i techniczne zwigzane z organizowaniem eventow.

Przedmiot L'CZk.)a ECTS
godzin

Event jako narze¢dzie komunikacji 30 3
Podstawy marketingu 30 3
Organizacja eventow 30 2
Komunikacja w sieci 15 1
Teoria i praktyka reklamy 30 3
Zarzadzanie wizerunkiem wykonawcy - warsztat 15 1
managera
Techniki autoprezentacji 30 2
Zagadnienia prawne 1 finansowe eventow 15 1
Warsztat prezentera 30 2
Media relations 30 3
Prezentacje biznesowe 15 1
Wystapienia przed kamerg 15 1
Kreowanie wizerunku w organizacjach

15 1
pozarzadowych
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Monitoring mediow 15 1

Community relations 15 1
Komunikacja marketingowa 45 4
Razem 375 30

Jesli student wybierze modut specjalnosciowy produkcja medialna z elementami
dziennikarstwa radiowo-telewizyjnego realizowaé bedzie 16 przedmiotow. Efekty uczenia
si¢ umozliwig mu rozszerzenie wiedzy kierunkowej w tych obszarach, ktore go zainteresujg 1
jego zdaniem wzmocnig posiadany warsztat zawodowy. Modut obejmuje 375 godzin, dla
ktorych przydzielono 30 punkty ECTS.

Dobér przedmiotow objetych modutem specjalnosciowym produkcja medialna
z elementami dziennikarstwa radiowo-telewizyjnego ma dostarczy¢ studentom wiedze
I praktyczne umiejetno$ci wykraczajagce poza podstawowe kompetencje dziennikarskie
i medialne. Studenci poglebia swoja wiedzg z zakresu nauki o mediach, prawa i marketingu.
Pozyskaja ponadto kompetencje niezbedne do prowadzenia dziatalno$ci w branzy medialnej
— nabeda umiejetnos$ci prezenterskie, menedzerskie oraz wizerunkowe ze szczegdlnym
uwzglednieniem budowania silnej marki. Oprocz wiedzy i umiejgtnosci w zakresie strategii
i narzedzi komunikacji oraz zasad strategicznego wykorzystania elektronicznych narzedzi
komunikacji, poznajg ponadto zasady tworzenia audiowizualnych produktéw tworzonych na
potrzeby mediow i marketingu.

Przedmiot L'CZt.)a ECTS
godzin
Mediatyzacja sfery publicznej 30 3
Kreatywne pisanie/Storytelling/UX writing 30 2
Content marketing 15 1
Media i globalizacja 30 3
Kreowanie wizerunku w organizacjach pozytku 30 3
publicznego
Techniczne zagadnienia pracy w studiu 30 5
radiowym
Media relations 30 3
Montaz materiatow multimedialnych 15 1
Nowe media — teoria, historia, praktyka 15 1
Myslenie projektowe 15 1
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Techniczne zagadnienia pracy w studiu 15 1
telewizyjnym

Techniki autoprezentacji 30 2
Copywriting i webwriting 15 1
Propaganda i zasady komunikowania 45 4
perswazyjnego

Wystapienia przed kamerg 15 1
Warsztat zawodowy: projektowanie stron www 15 1
Razem 375 30

Jesli student wybierze modut specjalnosciowy public relations realizowac¢ bedzie 16
przedmiotow. Efekty uczenia si¢ umozliwig mu rozszerzenie wiedzy kierunkowej w tych
obszarach, ktére go zainteresujg 1 jego zdaniem wzmocnig posiadany warsztat zawodowy.
Modut obejmuje 375 godzin, dla ktorych przydzielono 30 punkty ECTS.

Dobor przedmiotow objetych modutem specjalnosciowym public relations ma
dostarczy¢ studentom wiedzg i praktyczne umiejetnosci zwigzane z  ksztalttowaniem
stosunkéw miedzy podmiotem (firma, instytucja, osoba), a jego otoczeniem, zarzadzania
informacja, prowadzenia sprawnej, nastawionej na cel i efektywnej komunikacji zarowno
wewngetrznej, jak 1 zewnetrznej.

Przedmiot L'CZt.)a ECTS
godzin
Marketing i PR w polityce 30 3
Creative Writing, Storytelling, UX writing 30 2
Budowanie wizerunku osob i instytucji 30 2
Etyka public relations 15 1
Strategia i techniki PR 45 4
Rzecznictwo prasowe. Rola rzecznika prasowego 15 1
Techniki autoprezentacji 30 2
Media relations 30 3
Montaz materiatéw multimedialnych 15 1
Public Relations w Administracji i Instytucjach Publicznych 30 3
Krytyczne myslenie 15 1
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Content marketing — tworzenie tekstow do social mediow 15 1
Warsztat komunikacji interpersonalnej 15 1
Nowe media - teoria, historia, praktyka 30 3
Komunikacja biznesowa 15 1
Wystapienia przed kamerg 15 1
Razem 375 30

4) Modul przedmiotéw ksztalcenia ogolnego: obowiazkowych i do wyboru

W obrgbie tego modutu student realizuje 150 godzin dydaktycznych za 6 punktow
ECTS, przy czym 60 godzin stanowig przedmioty obowigzkowe: Podstawy warsztatu
zawodowego: warsztat DJ-a z elementami dziennikarstwa muzycznego oraz Zmieniaj
rzeczywistos¢ - warsztaty reportazu i dokumentu, 60 godzin przeznacza student na
wychowanie fizyczne, w obrebie ktorego wybiera rodzaj zaje¢ z zaproponowanej palety, 30
godzin przeznacza na technologie informacyjng lub do wyboru kurs ECDL.

Strukture przedmiotéw ksztatcenia ogdlnego przedstawia ponizsza tabela.

Przedmiot L|czt_>a ECTS
godzin

Podstawy warsztatu zawodowego: warsztat DJ-a 30 9
z elementami dziennikarstwa muzycznego
Zmieniaj rzeczywisto$¢ - warsztaty reportazu i

30 2
dokumentu
Technologia informacyjna/ECDL 30 2
Wychowanie fizyczne 60 -
Razem 150 6

Pelny wykaz przedmiotéw wchodzacych w sktad moduldw zawieraja semestralne plany studiow
stanowigce Zatacznik nr 1a, Zatgcznik nr 2a, Zatacznik nr 3a.

Harmonogram realizacji programu studiow (Plan studiéw) stanowi Zatgcznik nr 1, Zatacznik nr 2,
Zatacznik nr 3 do programu studiow.

Zatacznik nr 4, nr 5 i nr 6 zawiera opis przedmiotéw (sylabusy).

5. Opis sposobow sprawdzania efektow uczenia si¢ (dla programu) z odniesieniem
do konkretnych moduléw ksztalcenia, form zajeé i sprawdzianow
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Przedmioty realizowane w czasie trwania studidow koncza si¢ egzaminem lub
zaliczeniem na oceng. Tryb, zasady zaliczania, egzaminowania oraz odwotania od oceny
proponowanej przez prowadzacego zajgcia okres$la Regulamin studiow KANS . Zaliczenia i
egzaminy odbywaja si¢ w formie ustnej badz pisemnej. Efekty uczenia si¢ weryfikowane sa
poprzez oceny formatywne, w trakcie trwania zaje¢, oraz oceny podsumoOwujace na ich
zakonczenie. Za opracowanie sposobu weryfikacji oczekiwanych efektow uczenia si¢ dla
kazdego z przedmiotow z planu studidow odpowiada nauczyciel akademicki realizujacy dany
przedmiot. Oceny dokonywane sg za posrednictwem testow, sprawdzianow pisemnych i
odpowiedzi ustnych, miary merytorycznego udzialu w dyskusji, prezentacji studenckich,
projektow a takze sprawdzianéw umiejetnosci praktycznych, w tym postugiwania si¢
narz¢dziami komunikacji w Srodowisku internetowym, oceny pracy indywidualnej i w grupie
oraz oceny kompetencji spotecznych poprzez obserwacj¢ postaw spolecznych w czasie
realizacji zaje¢. Dziatania te maja na celu zdobycie praktycznych umiejetnosci niezbgdnych
do efektywnego wykonywania pracy zawodowej w przysztosci.

Weryfikacje efektow uczenia si¢ osiggnietych w trakcie praktyk zawodowych dokonuje
opiekun praktyk. Realizacja dokumentowana jest w dzienniku praktyk.

Praca dyplomowa i egzamin dyplomowy stanowig sprawdzian osiggnigcia przez
studenta wszystkich zaktadanych efektow uczenia si¢. Warunkiem przystapienia do egzaminu
dyplomowego jest zaliczenie zaj¢¢ przewidzianych programem studiow oraz przygotowanie
pracy dyplomowej lub projektu. Zasady dyplomowania okre$la zalgcznik do Zarzadzenia
Rektora nr 47/2018 z dnia 17.12.2018 r. Egzamin dyplomowy prowadzony jest w formie
ustnej. Obejmuje ogodlne zagadnienia teoretyczne z zakresu dyscypliny oraz dotyczy tresci
zawartych w pracy dyplomowej. Student w oparciu o wiedzg teoretyczng i praktyczng
powinien wykaza¢ si¢ umiejetnoscig analizy isyntezy zjawisk badanych w pracy
dyplomowej, umiej¢tnoscia wnioskowania iuogdlniania. O koncowej ocenie w dyplomie
ukonczenia studiow decyduja: ocena pracy dyplomowej, ocena egzaminu i $rednia ocen
przebiegu studiow.

Weryfikacja efektow uczenia si¢ jest jednym z elementow sktadowych Uczelnianego
Systemu Zapewniania Jako$ci Ksztatcenia (USZJK), ktory przyjety zostat jako zalacznik do
Uchwaty nr 11/2020 Senatu KPSW (obecnie KANS) w Jeleniej Gorze.

Sposoby 1 kryteria sprawdzania osiggnigcia efektow uczenia si¢ zostaty szczegotowo
opisane w kartach przedmiotow.

6.Sumaryczne wskazniki charakteryzujace program studiow:

Laczna liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje na zajgciach
wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich:

90,2

Laczna liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach zajec¢
z zakresu nauk podstawowych, do ktorych odnoszg si¢ efekty uczenia si¢
dla okreslonego kierunku, poziomu i profilu ksztatcenia:

55

Laczna liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach zajec¢
o0 charakterze praktycznym, takich jak zajecia laboratoryjne/ warsztatowe/
praktyki zawodowe:

100+28

W przypadku programu studiow przyporzadkowanego do wiecej niz jednej
dziedziny — procentowy udziat liczby punktow ECTS dla kazdej z tych
dziedzin w tacznej liczbie punktow ECTS

n. spoteczne 100%
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IV. WARUNKI REALIZACJI PROGRAMU STUDIOW

Ponad 50% godzin programu studiow jest realizowanych przez nauczycieli
akademickich, dla ktorych uczelnia stanowi podstawowe miejsce pracy.

1. Sposoéb wykorzystania wzorcow mi¢dzynarodowych

Pracownicy i studenci Wydziatu uczestnicza w zaj¢ciach w ramach programu Erasmus.
Kadra akademicka innych uczelni prowadzi goscinne wyktady i zajecia dla studentow KANS.
Efekty 1 do§wiadczenia nabyte podczas realizacji zadanh w ramach wymiany mi¢dzynarodowej
przenoszone s przez kadre do praktyki ksztalcenia na Wydziale.

Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoleczna jest kierunkiem
praktycznym, nowoczesnym, opartym na wspotpracy ze $rodowiskiem lokalnym oraz
uwzgledniajagcym  umiedzynarodowienie w  wielu jego aspektach. Na proces
umiedzynarodowienia kierunku sktadaja si¢ przede wszystkim:

1. Podnoszenie kwalifikacji jezykowych studentow;

2. Oferowanie studentom i pracownikom udzialu w programach wymiany
miedzynarodowej;

3.Uczestnictwo studentow w zaje¢ciach prowadzonych w jezykach obcych oraz
wyktadach otwartych z udziatem przedstawicieli zagranicznych srodowisk
zawodowych i akademickich.

4. Udziat pracownikéw w konferencjach i seminariach mi¢dzynarodowych

5. Publikacje naukowe o zasiggu migdzynarodowym,;

6. Wzrost liczby obcokrajowcdw przyjetych na studia;

Realizowane w ramach programu studidow przedmioty w zakresie tresci
programowych odnosza si¢ do aktualnego $wiatowego stanu wiedzy i rozwoju nauki. W
trakcie zaje¢ zwraca si¢ uwage studentow na migdzynarodowy charakter i znaczenie wielu
zagadnien, mozliwosci rozwoju i specjalizacji w wybranej dyscyplinie w skali globalne;.

Szczegotowe zasady wspotpracy migdzynarodowej, kryteria rekrutacji, zasady
uznawania efektow uczenia si¢ itd. zostaly okre§lone w Regulaminie organizacji wspotpracy
miedzynarodowej oraz warunkow i trybu kierowania za granice studentow i1 pracownikow w
KANS, przyjetym przez Rektora KPSW (obecnie KANS) Zarzadzeniem Rektora nr 94/2020 z
dnia 10 listopada 2020.

2. Sposob uwzgledniania wynikéw monitorowania karier absolwentow

Informacje na temat karier absolwentow sa istotnym wskaZznikiem zgodnoS$ci
zaktadanych efektow uczenia si¢ z potrzebami rynku pracy. Informacje te wykorzystane sa
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jako przestanki: korekty zakladanych efektow uczenia si¢, doskonalenia metod
dydaktycznych, uzupetienia programu studiéw o nowe tresci.

3. Udokumentowanie — dla studiéw stacjonarnych — Ze co najmniej polowa programu
ksztalcenia jest realizowana w postaci zaj¢¢ dydaktycznych wymagajacych
bezposredniego udzialu nauczycieli akademickich.

Studia stacjonarne obejmujg 1830 godzin zaje¢¢ dydaktycznych odbywanych w uczelni
Z udzialem prowadzacego zajecia. Liczba punktow ECTS uzyskanych za zajecia
Z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego wynosi 90,2 (73,2 pkt za zajecia w
kontakcie z prowadzacym oraz 17 pkt za praktyki realizowane w kontakcie z opiekunem).
Informacja 0 godzinach konsultacji jest dostepna w zwyczajowo przyjetym miejscu (gabloty
obok dziekanatu) oraz na stronie internetowej Wydziatu.

4. Udokumentowanie, Ze program studiow umozliwia studentowi wybor modulow
ksztalcenia w wymiarze nie mniejszym niz 30% ECTS

W tacznej liczbie 180 punktow ECTS :

e 40 lub 39 pkt ECTS (22,2% lub 21,7%) student uzyskuje na zajeciach do wyboru (modut
specjalnosciowy do wyboru, kierunkowe do wyboru oraz technologia informacyjna lub
ECDL),

e 4 pkt ECTS (2,2%) student uzyskuje za zaliczenie seminarium licencjackiego,
wybieranego przez studenta zgodnie z zainteresowaniami,

e 28 pkt ECTS (15,6%) student uzyskuje za zaliczenie praktyki, w ramach ktorej wybiera
odpowiadajacg mu instytucje zgodnie z osobistymi zainteresowaniami.

W sumie 72 punkty ECTS (40%) student uzyskuje na zajeciach, ktore dajg mozliwosc¢
wyboru formy, tresci lub/i metod.

5. Sposéb wspoldzialania z interesariuszami zewnetrznymi (np. lista oséb spoza
Wydzialu bioracych udzial w pracach programowych lub konsultujacych program
studiow).

Sposob wspoéldziatania z interesariuszami zewngtrznymi okresla Uchwala Senatu
KPSW (obecnie KANS) nr3/2013 z dnia 25 lutego 2013 r. w sprawie przyjecia
zmodyfikowanego Wewngtrznego Systemu Zapewniania Jakos$ci Ksztalcenia. Wigkszo$¢
pracownikow dydaktycznych zatrudnionych na kierunku posiada doswiadczenie zawodowe
zdobyte poza uczelnig. Ponadto na kierunku - w ramach mozliwos$ci - zatrudniane sg osoby
spoza uczelni, praktycy, ktorzy prowadza zajecia specjalistyczne dotyczace np. warsztatu
telewizyjnego, warsztatow pisania scenariuszy, warsztatu dziennikarstwa informacyjnego,
wystgpien przed kamerg, warsztatu DJ-a, technicznych aspektow pracy w studiu radiowym
czy technik eventu.
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